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Danas se ne moze zamisliti privredni i druStveni razvoj bez investicionih ulaganja.Ona su brojna, ali nisu
jednako vazna i nemaju isti prioritet pri odabiranju. Potrebe za investiranjem mogu se zadovoljiti i
realizacijom razli¢itih ideja, sa manje i viSe investiranog kapitala, uz bolje kori§¢enje datih investicionih
uslova kao i uz razliite ekonomske i druge investicione sadrZaje. Znamo da je investicioni kapital
ogranigen resurs i nije moguce zadovoljiti sve investicione porebe. Zato, prava investiciona reSenja u
investiranju razvoja preduzec¢a ne dolaze spontano, sama po sebi. Investicioni kapital se obezbeduje
dugogodidnjom Stednjom i racionalnim poslovanjem kao i uz pomo¢ svoje poslovne banke. Preduzece ¢e
se zaduziti za deo finansijskih sredstava koje mu nedostaju.



U cilju racionalnije proizvodnje i poslovanja, te izlaska iz teSkoc¢a, preduzeca se koriste najnovijim
nau¢nim dostignu¢ima, a narocito sa polja kvantitavnih metoda i matemati¢kih modela.

Bez adekvatnih informacija o trZistu preduzeée ne moze da kreira efikasnu marketing strategiju.
Informacije su od kriti€ne vaznosti, bilo da preduzece tek stupa na trZite, Sireci svoje operacije, ili
namerava da racionalizuje svoje globalne aktivnosti. Ignorisanje potreba za istrazivanjem ili nedovoljno
istrazivanje, naj¢eSée se zavrSava poslovnim promasajem izrazenim u ignorisanju proizvoda od strane
kupaca ili u povlagenju sa trzidta pod uticajem jake konkurencije.

Pogredno usmereno istraZivanje trzista vodi ka nepreciznoj identifikaciji ciljnih grupa, a kasnije i slabe
prodaje. Pored toga, pri definisanju predmeta istraZivanja trZiSta, ne smeju se potcenjivati razlike na
trziStu i razlike medu kulturama.

Prihvatanje marketinske orijentacije podrazumeva razvijanje vestine menadzmenta u marketingu.
Marketing nije samo filozofija ili pristup u nacinu na koji se posao obavlja, vec¢ i aktivnost rukovodenja.
Proces rukovodenja podrazumeva odvijanje aktivnosti: analize, planiranja, primene i kontrole.

1. IZRADA INVESTICIONOG PROJEKTA

Izradom investicionih projekata, neophodno je definisati projektni zadatak, izvrsiti kvalitetan izbor
obradjivac€a, ugovoriti optimalan rok izrade i kvalitet izrade projektne dokumentacije kao i obezbediti
reviziju, odnosno nadzor nad obradom.

Projektni zadatak obuhvata ciljeve i potrebe buduéeg gradjevinskog objekta, kao i druge podatke
neophodne za projektovanje, koje investitor daje projektantu da bi ovaj mogao da pristupi izradi glavnog
projekta.
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